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una storia sulla quale vale la pena ricamarci

un po’ sopra. Una storia di mani, conoscen-

za, tradizione, invenzione, pazienza, fanta~

sia, tenacia, tecnologia, donne (soprattutto),

maanche inclusione ed etica. Basti dire - un

esempio tra tanti - che la startup Manima

ha arruolato signore e ragazze della Sicilia

piu profonda che da dieci anni non lascia-

no il loro sperduto paesello eppure sono in

grado di usare la app per ricamare nelliate-

lier digitale. E la storia del ricamo italiano,

che arriva da molto lontano e resiste: per

non perdersi punta ancora pia in la. La sto-

ria di Viola, venticinquenne di Lugo di Ro-

magna, incontrata al suo primo giorno di

tirocinio da Jato1991, atelier bolognese del

ricamo creato da Giorgina Rapezzie suo fi-

glio Jacopo Tonelli, entrambi ancora al co-

mando dopo lingresso nella holding Miner-

vahub. Viola ha mandato il suo curriculum,

dopo aver studiato alla Next Fashion School

di Bologna,e Vhanno presa a bottegaa impa-

rare il mestiere: non lo sa nemmeno lei per-

ché le piace ricamare, unica tra tutte le sue

amiche. Lo faceva la bisnonna che nemme-

no ha conosciuto, sé allenata da bambina sui

cartoncini. «Mi piace la precisione. E mixare

varie tecniche artistichen. Maddalena, la pi
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attraverso materi: ida ricamo con effetto tridimensionale.

ll ricamo unisce GENERAZIONI diverse

e da pratica solitaria divenita colizitinae

EMPOWERING. Lo raccontano tamite

realta ITALIANE —dalla bottegea alla start

up — che guardano ail momo. Pesratiné il

loro 6 un LINGUAGGIO universale
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esperta della squadra, la guarda con dolcezza

esperanza: «Non cé ricambio generaziona-

le, é unarte e un mestiere che si sta perden-

do. Erilassante, é un lavoro fatto di misura

e concentrazione che non son cose di que-

sti tempi. E se non ti piace quel che stai fa-

cendodevi solo fermarti e ricominciare, sen-

no diventi matta: ci sono ricami su cui puoi

stare anche due giorni. Elisabetta, 37 anni,

ha elaborato una tecnica all'uncinetto tut-

ta sua: «Sono la classica bambina che cuci

va i vestitini alle bambole ed eccomi qua. II

ricamo plasma i sogni. Nulla mi da pi gu-

sto di vedere realizzarsi qualcosa che avevi

immaginato». La storia di un gruppo di stu-

dentesse bolognesi, per raccontarne un‘altra,

che tanti anni fa si iscrissero a un corso di

un‘anziana maestra ricamatrice e quando ar-

rivarono a ricamaregli abiti de iI grande Ga-

isby portarono tutte le dipendenti a vederli

al cinema. La musa Giovanna Barattozzi é

raffigurata come una sciamana sul murales

esterno del'azienda, Rilievi, oggi una multi-

nazionaledaoltre 12 milioni difatturato, cir-

a 70 dipendenti in Italiae altri 800 in India,

uno showroom a Soho (New York).

Ola storia di Raffaella Grasso che porta

avanti, non senza fatica,lo storico laborato-

rio milanese del papa Pino, un pioniere del

ricamo, con le stesse collaboratrici «innamo-

rate del mestiere che hanno nelle mani qua-

rant'anni di sapere che non si trova da nes-

sun‘altra parte», tantomeno in un computer.

Iricamo diimportazione normanna fio-

risce in Sicilia all'inizio del secondo millen-

nio per conquistare le corti rinascimentali

di Firenze e Milano mentre il merletto (la-

voroa filo senza tessuto) esplode a Vene-

zia nel XV secolo. Le teeniche principali di

ricamo sono due: a crochet di Lunéville su

telaio, importata dalla Lorena francese, e a

filo, specialita fiorentina. «Non esiste nessun

macchinario per sostituire le manip, garanti-

sce Alberto Cavalli, direttore esecutivo della

Michelangelo Foundation for Creativity and

Craftsmanship la cui missione é valorizzare

preservare i mestieri d'arte, anche attraver-

so Homo Faber, un movimento culturale che

siconcretizza in una biennalee in una guida

online. «l ricamatori non sono mai semplici

esecutori, ma interpretilecui invenzioni en-

trano nel Dna creativo delle grandi maison

che diventano cosi riconoscibili anche gra-

zie ai ricami, Pid uno stilista é competente

e pid é bello il ricamo, perché da indicazioni

precise lasciando pers liberta ai virtuosismi:

siricamano petali di plastica dalle bottiglie

dlacqua, plexiglass, fili di rame o tela dei sac~

chi dijuta del caffé». Il rapporto in crisi tra

stilistae ricamatore é un punto-croce odier-

no della questione. «l tempiperle lavorazio-

ni sono sempre pid ridotti per massimizzare

il profittoe il dialogo con gli uffici stile del-

le maison nonéserenissimo», dice Cavalli.

«Siamo disabituatialla preziosita: pidsai pi

scopri e pid ami, ma meno saie pit finisci

in ombra. Eppure il ricamo puo parlare di te

e nellottica del second hand é un modo per

ridare vita con un tocco personale anche a

una giaeca macchiata di the, come ho fatto

con quelladi mia madre...

Per fronteggiare i tempi duri é nata da

poco un’Assoricamatori, presieduta da Stefa-

no Pucci, ch annovera al momento una ven-

tina di imprese sulle 1237 registrate. «l gran-

di gruppi hanno livellato tutto al ribasso»

- commenta Raffaella Grasso, erede di una

bottega considerata la numero uno in Italia,

che oggi conta 18 dipendenti e 1.2 milioni di

fatturato ~ «cercando di trasformare Farti-



non potra mai funzionare. Se tutto

meceanico, non ha piu significato. N

delle vecchie sfilate si vedeva un‘anima ne-

abiti, una visione e un progetto dello sti-

ta. Oggi no, é tutto pid confuso, generico

e banale. Le sfilate non hanno un’identi

unimpronta. I team dei creativi sono pieni di

giovani preoccupati solodi salvare il posto,

sessanta persone che nemmenosi parlano

tra di loro.Ti chiedono assurdita facendole

passareper colpi di genio con la supponen-

zadi ragazzini che poco sano,

Un quadro molto crudoe disperante dal

qualeci si salva specializzandosi e cam-

biando visuale. Se ail ricamo é un linguag-

versalen, come sostiene Carolina de

ianato in industria, ma é uno schema che

enta

ideo

giout

Guthmanndi Manima,la resistenza alla

dustrializzazione e alla concorrenza india

naopakistana sifa con la fantasia di trame

piueclettiche, conil gustoela varieta arti-

stica pid articolatarispetto ai disegni orien

tali sempre uguali a se stessi, «cercando di

inventarey ~ dice Raffaella Grasso - «qual-

cosa che sul mereato non ¢%, ingegnandoci

con silicone, paste polimeriche, legnio tes

sutidipinti anche espandendocisul designe

sullarrendamentop. E con la memoria, cio

col patrimonio ereditariodi archivi stermi-

nati come quello di Pino Grasso o di Rilie-

vi, quasi quindicimila pezzi catalogati (dalla

giovane Gaia Dillio)cui ricorrere per soddi-

sfare ogni richiesta. Anche quella, pud suc-

cedere, di un cliente che voleva qualcosa che

ricordasse un vaso rotto. «Per untirazipchie-

sto da Ferré non sapevamo pitt dove sbatte-

relatesta» ~ ricordaStefania Marocchi, art

director di Rilievi, azienda a trazione rosa -

cealla fine li abbiamo fatti coi galleggianti

per la pescap. La tridimensionalita é la pe-

culiarita dei ricami di Rilievi, che prendono

spazio e volume uscendo dal tessuto e da-

gli schemi: «Abbiamo innalzato e innova-

to il ricamo», deserive Marocchi. «La donna

quando passa deve fare rumore, la bellez~

za deve far sentire il suo peso», sottolinea

Dillio. «Usiamo per i ricami materiali total

mente riciclati perchéi tempi stanno cam-

jandoe deve iniziare una nuova fase cre-

grandissimo ritornoall'artigianalita

soddisfa il bisognodi specialita del merea-

to», annuncia Simona Finelli, responsabile

commerciale, laltra superstite delle otto ne-

odiplomate che iniziarono lavventura dallo

stesso corso prima di essere lanciate al suc-

cesso da Gianfranco Ferré: «Se Giovanna fu

la nostra mammay - dice Simona - «Gian-

franco fu il nostro papa, leici apri il cuore e

lui la mente. E il mercato: graziea lui, Ri

viha poi

sti del mondo

©) arrivando da un capannone sotto la tan-

genziale addossoa tutte le grandi star della

musicae del cinema, da Lady Gaga a Beyon-

cé, Alicia Keys, Damien Hirst, Emma Stone.

Jennifer Lopez, Cate Blanchett, Nicole Kid-

mane via sfilandoe sfavillando.

Elegata a Gianfranco Ferré anche l'av-

ventura di Giorgina Rapezzi, che dello sti

lista fu amica di gioventa e come lui archi-

tetta. «Mai ricamato in vita mia, ma sapevo

cosa volevo crearey, racconta I'Slenne im-

prenditrice e stilista bolognese che, nel suo

hangara San Lazzaro, possiede una sorpren-

dente collezione di abiti e ricami da riem-

pirci tre musei: un vero patrimonio artisti

Co, culturale e storico appeso fitto fitto fitto

a centinaia di metri di grucce. E la miniera

inesauribile dell'ispirazione perle cinquanta

dipendenti italiane, e per le trecentoche re-

alizzano tutto in India: «Nel 1984 sono stata

una pioniera italianain quel paese»- riven-

dica Giorgina - cavevanogusti discutibili ma

una manualita scioccante... Cosi ho impara-

to Thindi per far capire cosa volevo. Ricama-

reé come dipingere, puoi essere iperrealista

© astrattista ma sempre pittore sei e la tua

creazione é un dipinto. Il ricamo é una tec-

nica attraverso cui esprimerti. La grandez-

za del ricamo é contenere in sé una straor-

dinaria quantita di concetti e possibilita. Per

questoé astorico e atemporale, non soggetto
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alle tendenze del momento. II lusso é un'in-

terpretazione delle cose anche intima, la ric

chezzaé una constatazione anche ostentata

esfacciata: il ricamo pud riuscire ad unirlep.

«é il tempo del lusso consapevole, un

concettoche va oraridefinito percheil lus-

so nonva considerato unnemico della vir-

ta, Lautenticita sta diventando una necessi-

ta perfino nel mercato cinese», dice Carolina

de Guthmann che col marito Pierodi Pa-

squale ha fondato nel 2019 Manima (crasi

manie anima, ma anche di“mi anima’) a Pa-

lermo, dove nell'Ottocento fu aperto il primo

1 del ricamo d’Europa. Ogg

per Chanel e Hermés, recuperando teeniche

hee inventandonedi nuove: sette rica-

matrici sono a Palazzo Amoroso e le altre 35

lavorano da casa sparsein tutta la regione.

«Si pud fare profitto anche praticando prez~

zileali e non esosi. Siamo nati in un mondo

in cui non puoi non porti il problema della

responsabilita eticae ambientale. II deside-

rio crescente di possedere prodotti

devesvilupparsi di pari passo con lassolu-

to bisogno di preservare il pianeta e rispet-

tare i lavoratori. Il lusso massificato ha ere-

ato sfruttamento. Noi non vogliamo essere

percepiti come colonizzatori: diamo lavoro

alle siciliane, il cui 70% é fuori dal mercato,

sclusivi

non sfruttiamo nessunoe reinvestiamo tutto

senza distribuire dividendi. Stiamo facendo

unlavoro culturale immenso, se consideria-~

mo che storicamente i ricami pid importan-

tiin passato li facevano gli uomini lasciando

alle donne lesecuzione, pid come hobby che

professione. Ce ne freghiamo delle vecchie

tecniche spronando le nostre collaboratrici

ad andare oltre. Noi facciamo formazione

pagando tirocini di un anno e le nostre di-

pendenti sono ben trattate: le portiamoan-

che alle mostre e ai concerti. E questo, senza

giusto di fare impre-

sa, Noné green washing noici crediamo sul

serio, crediamo alla societa 5.0 alla giappo-

nese, in cui la tecnologia é a servizio delles-

sere umano senza sostituirlo».
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